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Der Bericht ist im Rahmen des Okologischen Freiwilligendienstes in der KlimaWerkstatt Spandau entstanden.
Die Materialien wurden als Teil des Projekts ,,Global denken — lokal handeln” aus Mitteln des Aktionsprogramms
| Sauberes Berlin finanziert.




Das Projekt

Ziel:

» Reduktion des Mills in einem ausgewahlten
offentlichen Park, durch Beeinflussung des Verhaltens

der Menschen.




Das Problem - Litter

,Litter”: Mull der
aulBerhalb der
Milltonnen liegt
(StraBenmuill).

48 000 Tonnen
Mull pro Jahr
werden von den
Berliner Stralden
gesammelt

Hintergrund
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Hintergrund
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15,8% der B
,Mangel an Milltonnen in der Nahe” als Hauptgrund
fur Littering an. (Quelle: HU Studie 2005-2017 (1))



Hintergrund

Das Problem - Litter

e 29% der Befragten
waren der Meinung,
dass direkt neben
der Milltonne
zuruckgelassener
Mull kein Littering
darstellt (Quelle:
Keep Britain Tidy
Studie 2012 (2))




Das Problem - Litter
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Linden Ufer 2019

Hintergrund

Litter auBerhalb der Milltonne
wird durch Wind, Wetter

oder Wildtiere in der Umwelt
verbreitet.




Hintergrund
Das Problem - Litter

Litter landet oft im Wasser

* Die meisten Miillstucke
heutzutage enthalten
Kunststoff oder bestehen
daraus

* Besonders problematisch
sind leichte transparente
Plastikfolien und
Verpackungen

e Litter aus Plastik wird im

)\\

2 |inden Ufer 2019 - Wasser zu Mikroplastik




Strategien gegen Littering

» Mehr Milleimer, sichtbarere Mulleimer




Nahentsorgungsgebiet
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Strategien gegen Littering

» Mehr Mulleimer, sichtbarere Milleimer

Warum ist das nicht genug um
das Problem zu losen?

Die haufigsten Griinde fur Littering
(aulRer Mangel an Miulleimern) sind:

* Bequemlichkeit, Faulheit

* mangelndes Bewusstsein

* Gleichgililtigkeit

* soziale Normen, Anonymitat




Innovative Strategien und weltweit Kampagnen gegen Littering

J
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BT S - Nudging:

s = b das Verstandnis wie Menschen
el . denken, wie sie Entscheidungen

treffen und sich demzufolge
verhalten. Darauf basierend will
man das unbewusste Denken der
Menschen anpassen, um so ihr

Verhalten zu andern.

Ballot Bin Aschtray
UK (6)

* Casual learning:

das Lernen in alltaglichen
Situationen, wie dem Warten auf den
Bus oder dem Sitzen im Park. (3)




Was konnen wir tun?

Briefpost oder Broschiiren mit Informationen zum Thema Littering, welche die
Menschen zu Hause lesen kdnnen, haben wenig Auswirkungen (Quelle: ,Green
footprints” Studie 2015).

Unsere Strategie:

* visuelle Anti-Litter-Botschaften, direkt an den Stellen des Litterings zu
platzieren.
Wie:

* Bodenaufkleber mit einem einpragsamen Bild und kurzem Text

Zielgruppen:

Litterer, die aus folgenden Grinden die Umwelt verschmutzen:
 Mangel an Bewusstsein
* Vergesslichkeit
e Geflihl der Anonymitat




Die Aufkleber
Botschaften gegen Zigarettenkippen Litter

Entsorge richtig!

Mach mit! Zigarettenkippen gehoren in die Miilltonne!

@
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Wussten Sle elgentlich, dass \._J R .
1Kippe 40 Liter Wasser vergiften kann =9 Denk daran, sei hesser!

- der Zigarettenllter aus einer Art Plastik besteht e oo Witf Deinen Miill in eine Miilltonne! KlimaWerkstatt
- die Zersetzung 1 Kippe in der Umwelt 10 Jahre dauert Spandan S




Botschaften gegen allgemeinen Litter

Entsorge richtig!

Wusstest Du, dass
Dein Miill toten kann?
Denk daran. sei hesser! Denk daran, sel hesser!

. KlimaWerkstatt
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Wusstest Du, dass ein Heim ist keine
Dein Miill toten kann? Miillkippe!
Denk daran, sei hesser! Denk daran, sei hesser!

Wirf Deinen Miill in eine Miilltonne! & fimarer Wiri Deinen Miill in eine Miilltonne! &g, Kimaverkswr




Projektstandorte

'KlimaWerkstatt'Spandau
26 min drive - home *
2
T
g
§ OLD SPANDAU Al
Ségg SPANDAU Batardeau am
“Pelder 5y, Mihlengraben/ Altstadt...
dau Bhf (Berlin)@ B (®U-Bhf Rathaus Spandau 2
N (2}
K a
@ :
4 o
QUEsowp %-
%'; §
]
& S3a FIGIhQ,’
2 3
,'U’,‘v \t
S §
N Berlin-Stresow [
A {0n
oy g,
/{3b

Am _,uhus(u"“

Qe . gb“c“r

* 4 Bereiche (Strecken), mit

unterschiedlichen Bedingungen

12 Projektstandorte (vor Beton- und
Holzbanken)

Ela




'S

v

j acnmlooeie
£ LY o RS s

4
o -

Wusstest Du, dass
Dein Miill titen kann?
neuk,ggran sel hesser!

Wirf Deinen Mill in eine Miilltonne!
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Miillzahlen und -sammeln

e 8 Kontrollen vor dem
Anbringen der Aufkleber
(jeden Montag und Freitag
fir 4 Wochen)

10 Kontrollen nach dem
Anbringen der Aufkleber
(jeden Montag und Freitag
fir 5 Wochen)




Millzahlen und —sammeln; Strichliste

Strecke 1 ; Bank 1
Take- Away Sonstige Total Nr.
Kontrolltag|Zigarettenkippen Food Getrinkeverpackung | Taschentiicher | Flaschenverschluss | Einweggecshirr | Sonstiges ) .
Verpackungen Essensverpackung P g (ohne Zigarettenkippen)
Tag1 16 2 4 0 2 6 0 3
Kategorien- Definition

1. Take - Away Food Verpackung: 2. Sonstige Essenverpackungen 3. Getrankeverpackungen

*  Dobnerboxen *  Bonbonverpackungen *  PET-Flaschen

*  Pizzakartons *  Chips-Verpackungen *  Glasflaschen

*  Menilschalen *  Schokoriegel-Verpackungen *  Aludosen

*  Alu-Schalen *  Joghurt- Becher e  Tetrapack-Kartons

*  Alu-Folie *  Eisstielen etc.. «  Saftverpackungen

*  Wickelpapier
*  Salatboxen (auch aus Supermarkten)
*  Pappbecher, Plastikbecher etc.

4. Taschentiicher 5. Flaschenverschluss 6. Einweggeschirr
*  Papiertaschentiicher *  Bierdeckel *  Gabel
e  Servietten *  PET Deckel e Loffel

. Messer

7. Sonstiges

*  Zigarettenschachteln

*  Taschentlicher- Verpackung

*  Plastiktiiten 8 controls

*  Kleine Teilen Plastik, Papier, Metall 10 experiments
*  Stoffe etc.




Ergebnisse

Durchschnittliche Anzahl der Miillstlicke Durchschnittliche Anzahl der Zigarettenkippen
uber alle Projektstandorte uber alle Projektstandorte
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Zigarettenkippen
(Durchschnittliche Anzahl)

ohne Aufkleber mit Aufkleber ohne Aufkleber mit Aufkleber




Typen von gesammeltem Miill in der Kontrollphase

Sonstiges
13%

Einweggeschirr
1%

Flaschenverschliisse
13%

Taschentlicher

4%
Getrankeverpackungen

1%
Sonstige Essenverpackungen
6%
Take-Away Food Verpackungen
6%




An allen Standorten mit Aufklebern haben die einzelnen
Miillkategorien z. T. deutlich abgenommen
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Einfluss verschiedener Faktoren auf die Wirkung von
Anti-Litter-Botschaften

Interne Faktoren Externe Faktoren
» Aufkleber wurden designed, » Verfiigbarkeit von Miilltonnen
um die Litterer anzusprechen,
die aus Mangel an Bewusstsein, > Lage des Gebietes
Vergesslichkeit oder Geflihl der
Anonymitat die Umwelt » Wetterbedingungen und Jahreszeit
verschmutzen

» Besondere Ereignissen
(z. B. StraBenfeste)




Einfluss externer Faktoren auf die Wirkung von Anti-Litter-Botschaften

Durchschnittliche Anzahl an Miillteilen
pro Bank in Strecken 3a, 3b, 1 und 2
wahrend der Kontrollphase

25

» Verfligbarkeit von Miilltonnen

20 Anzahl, Positionierung und Design von
Miilleimern

Mall

(durchschnittliche Anzahl pro Bank)




Einfluss verschiedener Faktoren auf die Wirkung von Anti-Litter-Botschaften

» Verfligbarkeit von Miilltonnen

Strecke 3a:

7 Holzbanke, 2
Betonbanke

* 1 Mulleimer, klein,
grun und schwer zu

bemerken

e Millsacke anstatt
Mulleimer

-

A; gQIUfer Strecke 3a, 2019
-:' = T




Einfluss verschiedener Faktoren auf die Wirkung von Anti-Litter-Botschaften

» Verfiigbarkeit von Miilltonnen
Strecke 3a:

Warum konnen Miillsacke
normale Miilleimer nicht
ersetzen:

| * Leute mochten sie nicht
g berthren

* Wilde Tiere konnen sie
zerstoren

e Sie verursachen
zusatzlichen Plastikmull in
der Umwelt




Einfluss verschiedener Faktoren auf die Wirkung von Anti-Litter-Botschaften

» Verfligbarkeit von Miilltonnen

— = [ Strecke 3a:

Im  Vergleich zu
Strecke 3a, haben
Strecke 1, 2 und 3b

ca. einen Miilleimer
fiir jeweils 2 Banke

S3a B1.26.07.2019




Mull (durchschnittliche Anzahl pro Bank)

Einfluss verschiedener Faktoren auf die Wirkung von Anti-Litter-Botschaften

Durchschnittliche Anzahl von Miillteilen pro

25

20

15

10

(%]

» Verfiigbarkeit von Miilltonnen

Bank in Strecke 3a

ohne Aufkleber

mit Aufkleber

Trotz eines Mangels an
Miulleimern, haben sich die
Aufkleber in S3a positiv auf
die Abfallmenge ausgewirkt.

Entscheidend ist jedoch nicht
nur die Anzahl, sondern auch
die Art des Litters.




Typischer Litter in Strecke 3a
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Die Verfiigb von Miilleimern ist
entscheidend fiir die Wirkung zusatzlicher
Strategien, wie unsere Anti-Littering
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Einfluss anderer Faktoren auf die Wirkung von Anti-Litter-Botschaften

> Lage des Gebietes
* |solierte Gebiete — mehr Litter

—> zusatzliche Betreuung notwendig(Malinahmen)

» Wetterbedingungen und Jahreszeit

 Warmes Wetter/Sommer — mehr Mll und Litter
= Zusatzliche Mulleimer
— Zusatzliche MalRhahmen (wie unsere Methode z.B.)

» Besondere Ereignisse (z. B. StralRenfeste)

 Erwartung, dass der Mull (Litter) vom Veranstalter eingesammelt wird
e Verstarktes Gefuihl von Anonymitat

— Angestellte, die die Besucher tiber Millentsorgung informieren
- Mallnahmen fir Aufmerksamkeit auf Littering wahren des Ereignis



Zusammenfassung

> Anti-Litter-Botschaften, die an den verschmutzten Platzen platziert werden,
fuhren zu einer Verringerung des Litters an diesen Stellen.

> Dieser Effekt basiert hochstwahrscheinlich auf einer Kombination aus:

» Sensibilisierung fiir die Folgen des Vermiullens
* Hinweise auf die personliche Verantwortung des Verschmutzers

* Aufkleber erinnern Menschen an die ordnungsgemalle Entsorgung ihres
Malls.

» Externe Faktoren, die das Verhalten der potentiellen Verschmutzer stark
beeinflussen kbnnen:

* Anzahl, Platzierung und Gestaltung der Miilleimer
 die Lage des Gebietes, die Wartung der Bereiche um die Banke herum



Weitere Entwicklung- und Handlungsempfehlungen

» Vorteile der Verwendung von Aufklebern:

* einfach zu platzieren und zu ersetzen

 konnen direkt vor jeder Bank positioniert werden
e schwer zu ignorieren

* kleine Grolde

> Nachteile:

* Verschmutzung der Oberflache durch Staub und Schlamm, wodurch die
Lesbarkeit beeintrachtigt wird

* Notwendigkeit einer regelmaRigen Kontrolle und ggf. eines Austauschs

* Preis und Materialverbrauch

 mogliche Entfernung durch Personen (Vandalismus)




Weitere Entwicklung- und Handlungsempfehlungen

> Plakate auf
Hartfaserplatten,
die an Zaunen
befestigt sind
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Weitere Entwicklung- und Handlungsempfehlungen

> Plakate auf
Hartfaserplatten,
die an Zaunen
befestigt sind

-— —_——

» Andere
Moglichkeiten:

* Poster
* Spruh- oder
andere Farben

» Unabhangig vom gewahlten
Ansatz besteht der wichtigste
Aspekt unserer Mallhahme
darin, starke visuelle Anti-
Littering-Botschaften in der
Nahe von Banken und
Sitzbereichen an offentlichen
Orten zu platzieren. Genau dort
wo sie am effektivsten sind.




Vielen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit
und ihr Feed-back!
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